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Dieses Buch widme ich meinen lieben Eltern. Sie habe mich stets gefordert und — weit
Uber das Ubliche Mal hinaus — groRzigig geférdert. Nur mit Ihrer Unterstitzung war
es moglich, dieses Buch zu schreiben.

Mein besonderer Dank gilt meinem geliebten Mann, der mir mein BWL-Studium ne-
ben Beruf und Familie ermdglicht hat. Mit ihm konnte bis tief in die Nacht hinein The-
orien und Formeln diskutieren und weiterentwickeln.
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