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简介

感谢你的关注，本书书名为：如何让 图书指数性大卖! ——作者和书商增加图书销量全指南，成功策略满分销量。 

我是一位独立作家，在过去的12年里写了55部小说和155部自助小说（self-help）。这些出版已经翻译并做成有声书，涵盖至少44种语言、1300份副本。我几乎完全负责销售英文出版，深知个中艰难。

这本书由两部分组成:一是作者，可以通过一些努力来提高销售额，这些书商无法做到，比如设计一个引人注目的书籍封面。但是，作为书商也应了解一个好的作者应该采取的步骤，以评估书籍畅销的可能性。

换句话说，两部分都适用于作者和书商。

在当今快速发展的出版格局中，作者和书商在推动图书销售方面都面临着独特的挑战。对于作者来说，这段旅程不会以撰写引人入胜的故事或编写一本富有洞察力的自助手册而结束。而仅仅是一个开始。真正的挑战在于确保自己的书能到达读者手中(或屏幕上)，得到读者欣赏并使其从中受益。无论是自我出版还是传统出版，了解图书营销的细微差别对作者的成功至关重要。

另一方面，书商——无论是网上、实体，还是公司经营——在生态系统中扮演着同样重要的角色。每年无数书籍泛滥市场，从竞争中脱颖而出所需要的不仅仅是把书摆上货架或是在网站上架。售书需要创新战略、敏锐的营销洞察力，和对消费者行为的深刻理解。

本书分为两个部分，专门针对这两个群体的具体需求。第一部分将讨论对作者而言切实可行的窍门和技巧，有效推销书籍，建立品牌，并与目标受众互动。第二部分侧重书商，提供优化销售渠道，增强客户参与，以及利用数字工具提高盈利能力。

无论你是希望扩大影响力的作家，还是希望提高销售额的书商，本综合指南都将为你提供在当今竞争激烈的市场中蓬勃发展所需的知识和策略。

致更好的图书销量！

 欧文·琼斯

 


启发灵感的名言

不要轻易相信流言蜚语，

不要轻易相信道听途说，

不要轻易相信宗教经文，

不要轻易相信老师或长老威权，

不要轻易因代代相承而相信传统，

但在观察和分析之后，如果其符合理性，且有利于个人和他人，那便接受，不相辜负。

释迦牟尼

–
伟大的灵，你的声音在风中，请听着我。 

让我增长力量和知识。

让我永远能看到红紫色的日落。 

愿我的双手尊重你给我的一切。

教导我藏在每一片叶子和每一块石头下的秘密，如你教导代代前人一般。

让我用力量，不为胜过自己的兄弟，而是为了战胜我的劲敌——我自己。

让我永远带着洁净的双手、敞开的心扉来到你面前，当我的生命像日落一样逝去，我的灵必归向于你，毫无羞愧。

(源于传统的苏族人祷告) 

–
“我不追求与智者亦步亦趋;我追求他们所追求的”。

松尾芭蕉

–
“我难道没有吩咐你吗？要坚强勇敢。不要惧怕，不要惊惶，无论往哪里去，耶和华你的神必与你同在。”

约书亚1:9

–
“不管你(人民)遭遇什么不幸，都是你亲手所为——神赦免许多。” 

古兰经 42:30

–
年轻的时候，我常心急拜访

医生和圣人，聆听滔滔辩论

内容或此或彼；但时常

当我离去，走出的却是与进来时同一扇门。

奥玛伽音

《鲁拜集》第二十九章

–

关于售书六个有趣的规律

1.奥普拉的力量：奥普拉·温弗里（Oprah Winfrey）图书俱乐部选中的图书往往会销量激增。例如，杰奎琳·米恰德（Jacquelyn Mitchard）的《失踪时刻》（The Deep End of the Ocean）在1996年被选为奥普拉俱乐部的第一本书后几乎一夜之间成为畅销书。

 

2.《哈利·波特》效应：J.K.罗琳（J.K. Rowling）的哈利·波特系列售出了数百万册，还通过让年轻人再次感受到阅读很”酷”，促进了其他儿童书籍的销售。在哈利·波特系列成功后，许多其他儿童书籍的销售额也有大幅增长。

 

3.长尾效应：尽管畅销书能得到很多关注，但大部分书籍销量来自于只有少数售书额书籍的长尾效应。事实上，一些研究表明，高达40%的售书额来自于一年销售额少于200本的书籍。

 

4.实体与线上销售：尽管亚马逊此类线上零售商兴起，实体书店仍然在人们发现新书方面发挥着关键作用。研究表明，人们更有可能购买他们在商店看过的书，即使最终是在网上下单。

 

5.有史以来售出的最昂贵的书: 有史以来售出的最昂贵的书是达芬奇写的《莱斯特手稿》，比尔·盖茨在1994年以高达3080万美元的价格买下。这虽然不是典型的书籍销售，但它突出了珍贵历史性书籍的极高价值。

 

6.意想不到的畅销书：有时，书籍以最意想不到的方式成为畅销书。例如，亚当·曼斯巴赫的《该死的去睡觉》（Go the F**k to Sleep）原是为与父母开玩笑，但这种关于睡前斗争的幽默使其名声大噪，成为了畅销书。

 


作者

可以说所有在世的作家都做了一些努力来售书。即使最有名的作家也会参加图书巡展和签约活动。然而，作为不太出名的作家不得不做更多的努力! 知名作家有出版商和代理商，雇用其他人来执行其他大多数作者必须自己完成的任务。

众所周知，写书容易，卖书难。时间和缺乏营销经验是实现成功最常见的拦路虎。

考虑到这一点，下面列出了作者可以做的努力来帮助售书。

 


1.优化线上图书上架信息

线上售书时，书目的质量于成功至关重要。  无数标题争奇斗艳。精心优化的上架信息不仅可以确保曝光率，还能吸引潜在买家点下最重要的“购买”一键。 

 

能有效优化书目的方法如下：重点关注引人入胜的描述、专业封面设计、搜索引擎优化关键词，以及类别和标签的策略性使用。 

 

引人入胜的书籍描述

 

书籍描述是继封面之后的主要宣传手段。这通常是潜在读者与书籍的第一次互动，它需要足够引人注目，才能将看客变成买家。一个强有力的描述不仅仅要总结情节，还应传达书的好处和独特的卖点。

 

首先，找出书的独特之处。  是一波三折的情节、令人感同身受的人物、实用的建议，还是独特的视角？  无论是什么，都要让这一特点在你的描述中熠熠生辉。  此外，以书中的语气风格写作可以与潜在读者建立情感联系。  例如，如果是惊悚书，则使用悬念迭起的语言；如果是自助书，则传达书中读者将体会到的转变。

 

在描述中添加关键词也至关重要。关键词是目标受众在搜索时可能使用的术语。在描述中引用这些关键词可以使书籍出现在相关搜索结果中，提高可见性。但是，需避免过度使用关键词——以确保文本自然流畅，方便读者阅读。

 

专业封面

 

“不要以封面来评判一本书”（或“不要以貌取人”），这句古老的格言在线上图书销售的世界中并不适用。  潜在读者首先注意到封面，而读者可能在读标题之前就把封面设计不佳的书籍拒之门外。投资专业的封面设计必不可少。

 

精心设计的封面应具有视觉吸引力，并与书籍内容相关。这样的封面能在拥挤的市场中脱颖而出，值得为此聘请具有书籍封面设计经验的专业设计师。封面应有全尺寸和缩略图，因为大多数读者在亚马逊等平台上首次看到的封面就是缩略图。

 

还要确保封面准确传达书籍体裁和语气。例如，浪漫小说应该具有与科幻惊悚书不同的视觉风格。封面与体裁期望一致有助于读者快速识别他们正在阅读的书籍类型，从而提高销量。

 

SEO 关键词搜索引擎优化

 

搜索引擎优化（SEO）是线上图书书目的重要组成部分。在图书的标题、副标题，和描述中策略性地使用关键词，可以提高图书在亚马逊等平台搜索结果中的曝光率。

 

先搜索与你的书籍体裁和主题相关的关键词。使用亚马逊的搜索栏、谷歌关键词规划工具，或其他关键词研究工具可以识别目标受众正在使用的热门搜索词。识别出正确的关键词后，将其整合到书籍的元数据中，包括标题、副标题、描述，甚至作者简介。

 

但是也需在关键词优化和可读性之间取得平衡。标题和副标题应清晰、引人入胜，同时还应包含重要的关键词。如果你正在销售一本关于个人生产力的书，可以使用像“提高个人生产力和实现目标的成功技术”这样的副标题。这样的标题既具描述性，又富含关键词，可以增加书籍被合适受众找到的机会。

 

类别和标签

 

选择正确的类别和标签是优化图书上架的另一个关键。在亚马逊等平台上，类别决定图书在特定题材搜索和畅销书列表中的显示位置。类别和书的相关性越高，接触目标受众的机会就越大。

 

选择时，需考虑图书的题材最适合哪个类别。使用宽泛和小众的类别，能最大限度地提高图书的可见性。例如，历史小说可以同时列在”历史小说”和”二战小说”，根据其内容而定。某些平台允许选择多个类别，可以借此功能接触到更广泛的受众。

 

标签是提高图书曝光的另一种方法。标签是描述图书内容的附加关键词。可以包括主题、设定、角色类型，或特定故事要素。如果你写了一部以维多利亚时代英格兰为背景的小说，那像“维多利亚”、“侦探”，和“谋杀疑案”这样的标签可以帮助潜在读者在搜索这些特定术语时找到你的书。

 

优化线上图书上架是一个多方面的过程，涉及创建吸引眼球的描述，投资专业封面设计，战略性使用SEO关键词，并仔细选择类别和标签。每一个方面都扮演一个关键的角色，让你的书在纷繁的市场中脱颖而出。关注这些细节，可以显著提高图书的知名度和吸引力，最终推动更多销售额，并接触到更广泛的受众。
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