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			Einleitung

			Seit Jahrtausenden überliefert die Menschheit Erfahrungen, will wei­tergeben, was sie weiß und wie sie ihre Welt versteht. Jedes Zeitalter prägt Epochen, die neue Sichtweisen und kulturelle Entwicklungen hervorbringen. Die Menschen taten das schon immer auch dadurch, dass sie Geschichten erzählten, Eindrücke künstlerisch gestalteten oder im Gesang hörbar machten. So konnte von Generation zu Generation weitergegeben werden, was man für bedeutsam hielt. 

			Doch erst seit zwei Jahrzehnten gibt es die sogenannten sozialen Medien. Im Grunde sind das nur andere, vor allem aber erweiterte Möglichkeiten des Austausches unter den Menschen. Die digitale Revolution ermöglichte es, das analog Erlebte in bislang unvorstellbarer Vielfalt zu reproduzieren und zu verbreiten. Neben dem traditionellen Marktplatz, auf dem sich die Menschen austauschten und miteinander Handel trieben, entstanden digitale Plattformen. Die neuen tech­nischen Möglichkeiten wie zum Beispiel das Hochladen von Bildern, das Verfassen von Blogs, das Posten eines Videos oder der Nachrichtenaustausch mittels eines Messaging-Dienstes bewirkten nicht nur eine Vervielfältigung der Kommunikationsmöglichkeiten, sondern erschufen schließlich eine neue digitale Parallelwelt. Sichtbar wird diese virtuelle »Welt« auf den Plattformen der sozialen Medien, wo sich Informationen in einer Art und Weise präsentieren lassen, dass sie alle klassischen Medien, die früher für deren Austausch zuständig waren, an den Rand gedrängt haben. Wir kannten schon Facebook, Instagram, X oder YouTube. Doch 2018 drängte sich ein neuer Konkurrent ins harte Geschäft um die soziale Aufmerksamkeit. Und dieser erwies sich nicht nur als einer unter vielen Akteuren, sondern um einen, der kurzerhand den Kreis der bislang Mächtigsten sprengte: TikTok.

			TikTok ist die am schnellsten wachsende Social-Media-Plattform der Welt! Anfänglich vor allem beliebt bei jungen Menschen, hat sie es in kurzer Zeit geschafft, alle Alterskategorien für sich zu gewinnen. Wie auf allen digitalen Plattformen wollen auch hier Unternehmen ihre Produkte und Dienstleistungen bewerben, und je größer die Anzahl möglicher Adressaten ist, desto interessanter wird dieses Medium für sie. So wurde TikTok zu einem Muss, wenn man Kundschaft gewinnen und bekannter werden – kurz: expandieren – will! 

			TikTok kam wie aus dem Nichts und nahm so schnell Fahrt auf, dass kaum jemand über das Know-how verfügte, um sich auf dieser Plattform erfolgreich zu präsentieren. Es fehlte nicht nur an technischem Wissen, vielmehr mangelte es an Fachleuten, die eine Ahnung davon hatten, wie ein Auftritt gestalterisch zu bewerkstelligen war. Zwar finden sich einzelne Erklärungen im Internet darüber, wie sich Unternehmen TikTok zunutze machen können, jedoch existiert bis jetzt kein Buch, das die wichtigsten Prinzipien und Vorgehensweisen detailliert beschreibt. 

			Hier kommen wir ins Spiel, denn wir gehören zu den wenigen, die aus mehrjähriger Erfahrung wissen, wie TikTok funktioniert. In diesem Buch zeigen wir dir, wie du dich auf TikTok so präsentierst, dass du gesehen wirst. Und wir erklären dir, wie du vorgehen musst, um auf TikTok erfolgreiches Marketing zu betreiben.
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Liebe Leserinnen und Leser,
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